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B CivolevaVisco,'exministro delle
Tasse, e quatiro anni di tempo, per
mettere insieme una buona parte del-
I'Ttalia che lavora: artigiani con com-
mercianti, imprese della manifattura
con quelle dei servizi, comunist (ex,
se preferite) e democristiani (ex, sem-
presecondoigusti). Ieritre organizza-
zionidiartigiani (bianche, rosse e for-
seancheverdi) e due dicommerciant
hanno deciso di parlare con una voce
sola. Il club sichiamera R.eTe-Impre-

seltalia:unnome cosi cosi. Mainume-
0, lo diciamo subito, sono da favola:le
diverse confederazioni che hanno
aderito rapprescentano 4,2 milioni di
imprese, rispetto a 4,5 milioniche &l
totale italiano. Si parla di 14,5 milioni
di cristiani che lavorano per aziende
riconducibiliaR.eTe (siperd daorain
poiloscriviamo Rete, seno siimpazzi-
sce), di cui 9 milioni sono lavoratori
dipendenti. Facciamola breve (...}

(...) Rete @ Timpresaitaliana. E
il fatto che sisiano messiinsie-
meperpatlareconunasolavo-
ce, da il senso dell'operazione
tutta politica che & in corso e
chedeveessere benedetta. Ve-
diamo perché.

1. L'idea di unire commer-
ciant e artigiani, comunisti e
democristiani (di origine e per
semplificare) nasce alla fine
del 2006. Confartigianato, Ca-
sartigiani e Cna da una parte e
Confcommercio e Confeser-
centi dall'altva si accorgono

IL DEBUTTO DELLA «RETE»

Partite lva alleate: sfida al Palazzo

Nasce un soggeito che rappresenta olire 4 milioni di aziende. Tutti dovranno farci i conti
I piccoli imprenditori alleati
lanciano la sfida alla politica

Il nuovo patio non ¢ la cinghia di trasmissione di nessun partito,
rappresenta 1 4 milioni che alzano la saracinesca ogni maitina

grazie alla Finanziaria di Visco
eProdi, cheleimpreseitaliane,
sopratiutio se piccole, sono tut-
te sulla stessa barca. E a loro
che Ia politica guarda quando
si parla di evasione fiscale o
quando si deve recuperare un
po’ di geitito: & aloro perd che
in campagna elettorale tutti si
rivolgono per raccattare voti.
Insomma la politica nei loro
confronti si & esercitata con
unasonora presaperifondell.
Vieppiil considerando il fatto
che per la gran parte di queste
impreseil punto di svolta epo-
cale & stato l'introduzione del-
I'euro, con la crisi che ne & se-

guita e la sopravvivenza con-
quistatasuimercati. LePmi, da
tempo, si rendono conto che
hanno due «<nemici»: i concor-

' renti, in specie fuori porta, e lo

Stato,iaccanto. In questonuo-
vo contesto storico é evidente
cheletradizionipolitiche, lege-
ografie ele distinzioni di attivi-
ta e di posizionamento nella fi-
liera, non hanno alcun senso.
E necessario dare un peso uni-

DIALOGO Il centrodestra
dovra essere un
interlocutore serio

di questo soggetto

tarioalla propriarappresentati-
vith territoriale e merceologi-
ca. Cosi nasce e si nutre il pro-
getto Capranica che si risolve

in Rete. Sbaglierebbe il gover-
noaritenerechedaoggiavrial
tavolouninterlocutore apriori-
sticamente amico. Con Rete
(sempre che non voglia fallire
dopodomani) nasce un proget-
todirappresentanza chenon &
cinghiadirasmissione dialcu-
naistanzapolitica:nascelarap-
presentanza di 4 milioni di si-
gnori che ogni mattina alzano

la saracinesca e che da anni
combattono per sopravvivere.
La costituency elettorale del
centrodestra dovrebbe coinci-
dere con questo nuove sogget-
to politico, ma forse si potreb-
bedireil contrario: il centrode-
stradevestareattentoainterlo-
quire seriamente con questo
Nuovo soggetto pena rischiare
di fare il doppio passo nel viao-
to di Willy il Coyote.

2. In una recente riunione
deimassimidirigenti di Confar-
tigianatochesietenutaaSalso-
maggiore, intorno a un tavolo
sisonosedutiitrebigbossope-
rativi delle confederazioni: Fu-
magalli per Confartigianato,
Taranto per Confcommercio e
Silvestrini per Cna. L'idea era
quella di capire bene cosa le
proprie federazioni potessero
fornire in termini di servizi alle
imprese associate: dall'ener-
gla elettrica comprata all'in-
grosso, al credito fatto con i
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" Confidi alle reti di impresa. I

senso di Rete & tutto qua. Una
testa sola e una voce sola che
patla con la politica e cerca di
ottenereil pil1 possibile dal Pa-
lazzo, e una rete (minuscolo,
ma altrettanto importante)
chesulterritorio cerchidirisol-
vere e affrontare i problemi
contingenti delle imprese. La
Rete & piantata nel territorio
(termine cosiin voga oggi) con
delle radicifortissime:la debo-
lezzaspessol’hainvece manife-
stataalivello centrale, politico.
Per rendere i} principio pilt
chiaro, basta fare 1'esempio
speculare: Confindustria. I
suoivertici, le sue primefile so-
noperlopitifatte daexparteci-
pazionistatali. Laloroforzame-
diatica & pari a quella politica.
Ela Confindustria che si atteg-
giaadifensore dellapiccolaim-
presa: poco importa se lo fa
con rappresentanti di Eni, Po-
ste, Enel, Fiat e Finmeccanica.
Epocoimportase anchelesue
realtapiliimportanti, corme As-
solombarda, non trovano di
meglio se non quella di mette-
realloro vertice in ottimo ma-
nager pili o meno pubblico.
Confindustria & riuscita nel gi-
gantesco scatto mediatico di
posizionarsial centrodel dibat-
tito politico, pur non rappre-
sentando che una frazione di
quanto possa fare Rete.
EccoRetedovradareil senso
di aver fatto un nuovo passo al
sistema di rappresentanza in
Ttalia. Hail compitoanche diin-
novareil sistema direlazioniin-
dustriali:sul tradizionaleterre-
no sindacale-confindustriale,
costruito per una societa che
non ¢'& pity, & perdente. Dovra
aver la forza di continuare nel
processo di aggregazione, do-
vra frenare le inevitabili picco-
le gelosie che si manifesteran-
no, dovia aggregare ancora
pitt forze (ma cosa aspetia la
ConfapidiGalassi?)eavral'ob-
bligo anche solo formale di
rompere qualche vecchio rito.
La Rete meritera il successo
che noi tuiti le auguriamo se
riusciraaparlare pitiillinguag-

“gio delle botteghe che compe-

tono, che quello degli Albi che
si proteggono. Se riusciri a da-
reun po’ dipeso ai giovani im-
prenditori (senza nessuna
aziendina di papa) e preferira
parlare degli assurdi modelli
burocratici (suirifiutiad esem-
pio)impost dallapolitica degli
Sapientoni, piutiosto che della
marcadiacquamineralechesi
serve nei salottini di Palazzo
Chigi.




