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«Le plccole aziende pronte a sostenerli»

Laura Verlicchi

M Noipiccole e medie impre-
sesiamo fohdamentalinell’eco-
nomia italiana, ma per contare
davvero ci vogliono sinergie al-
largate e rappresentative: ecco
perché siamo pronti a sostenere
e a dare il nostro contributo al
Patto di Capranica (Rete Impre-

selialia), che oggilancial’allean-

zaira artigiani e commercianti».
Aintervenireafavore dell inizia-
tiva, il cui battesimo & in pro-
gramma oggia Roma, & Roberto
Nardella, presidente di Confi-
mea, la Confederazione delle
piccole e medie imprese, che
rappresenia 420mila partite Iva
con 3,6 milioni di addetti che
operano nei sepuenti settori:
agricoltura, industria, servizi, tu-
Tismo, commmercio, artigianato,
cooperazione e professioni.
Come &natalavostraassocia-
zione?

«L'idea che sta alla base & la

. stessachehadatovitaall’allean-
Zadi Capranica; dare pilirappre-
sentativithad associazionidica-
tegoria gia benradicate sul met-

cato, ma che dasole fanno fatica -

a essere ascoltate. Cosi, nel
2007, &nata Confimea, nella qua-
le sono confluite sedici federa-
zioni di vari settori: dall’agricol-
turaall'industria, dal turismo al-
le professioni, ma anche edilizia
e servizin.

11 vostro peso su scala nazio-

nale?

«Rappresentiamo un mondo

chedalavoro a 3,6 milioni di ad-
detti, firmiamo contratti dilavo-
ro nazionali, abbiamo enti bila-
teralie centristudisuinnovazio-
ne e ricerca, realizzati in quest
treannidiimpegnocheciharesi
protagonisti del sisterna Italia».

Adesso ritiene che sia il mo-

mento di fare un passo avan-

ti,insieme al Patto di Caprani-

ca-Rete Imprese Italia?

«Noi piccole e medie imprese
siamo consapevolidirappresen-
tarelamaggioranza della strutiu-
raproduttivadel Paeseedell'oc-
cupazione. Malarappresentati-
vith non si fa da soli: per avere
interlocutori forti civogliono si-
nergie, sevogliamo contare dav-
veroaitavoliistituzionali. L' alle-
anza di commercianti e artigia-
ni, che salutiamo favorevolmen-
te, va in questa direzione: la no-
stra associazione - che rappre-
senta imprese manifatturiere,
agricole, turistiche - poirebbe
completare bene il nuovo sog-
getio».

Avete gia preso contatti?
«Si, abbiamo gia avuto contat-

ti positivi sia con Confcommer-

cio sia con Confartigianato. En-
trarmnbi crediamo infatti nell’ag-
gregazione degli ideali: la siner-
giadaproporre a governo e mer-
cati per essere un soggetto rap-
presentativo & un percorso che
noi, al nostro intermo, abbiamo
gidrealizzato e su cui vorremmo
proseguire con loro, se saranno
disposti ad allargarel'alleanzas.

Giadall'appuntamento diog-

innovazione
E arma

vincente per

battere la crisi

dei mercati

gi all’Auditorium di Roma?

«Non roviniamo la scena agli
attori: quello odierno é il loro
momento, e noi partecipiamo
dalontano. Masiamo prontiain-
tervenire al loro fianco».

Che cosa chiedete al mondo
politico?

«Dipensare di piti alle piccole
emedieimprese,1’“oronerodel-
I'ltalia”, come le ha definite il
premier Silvio Berlusconi, alla
loro innovazione e globalizza-
zione.In guestomomento in cui
tutt imercat soffrono l'innova-
zione & il traguardo a cui punta-
Ie».

Pensate, per esempio, a in-
centivi sui campionari, come
quelli accordati al tessile?

«Lanostra prioritanon &tanto
questa, quanto portarel'innova-
zione all'interno delle aziende.
Ci sono imprese farniliazi o con
pochi dipendenti, dove silavora
sodo, ma ancora con una meto-

.dologiavecchia: bisognainnova-

re, averé una struttura all’altez-
za deiprodottiinnovatividel rna-
dein Italy. Certo, civogliono i fi-
nanziamenti».

Quindi, devono intervenire

le banche,

«E ci stiamo lavorando, anche
attraverso i nostri Confidi: stia-
mo chiudendo accordi con Uni-
credite Bpm, abbiamo contatta-
to Intesa Sanpaolo e abbiamo
trattativein corso conmolteban-
che territoriali. Non facciamo
pubblicita, &vero: maperchévo-
gliamo crescere inmodolento e
SICUTrO».




